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Doktora Tezi: Pazarlam@da Yaratic1 Yeniliklerin, Kitle Kaynakli Yaklasimin Pazar ve Isletme
Performansina Etkisinin Incelenmesi. (Tez Danigsmani: Prof. Dr. Erdogan TASKIN)

Ingilizce Dil Puam: 95 (YOKDIL, Mart 2020)
7. Yayinlar:

7.1. SCI, SCI-Expanded, SSCI ya da AHCI kapsamindaki dergilerde basilmis makaleler

o Kelleci, A. (2022). Key Determinants of Luxury Marketing Accordant with Sustainability-
Oriented Perspectives. Sustainability, 14(10), 5916. https://doi.org/10.3390/su14105916

o Kelleci, A. (2022). Four-Stage Model of Value Creation for Sustainability-Oriented
Marketing: En Route to Participatory Marketing. Journal of Macromarketing, 42(1), 5-11.
https://doi.org/10.1177/02761467211049668

o Kelleci A., Yildiz, O. (2021). A Guiding Framework for Levels of Sustainability in Marketing,
Sustainability, 13(4), 1644. https://doi.org/10.3390/su13041644

7.2. Scopus indeksi / Alan indeksli dergilerde basilmis makaleler
Kelleci, A., Tagkin, E. (2020). Customer Orientation, Innovation and the Mediating Role of
Crowdsourcing in Organizational Performance. Transnational Marketing Journal. 8(1), 7-26.
https://doi.org/10.33182/tmj.v8i1.988

7.3. Ulakbim indeksli dergilerde kabul almis makaleler
e Yildiz, O., Kelleci, A. (2022). (Consistent) PLS-SEM vs. CB-SEM in Mobile Marketing. Istanbul
Gelisim Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi.

7.4. Uluslararasi yayin evlerince basilmis bilimsel kitap béliimleri
Kelleci, A. (2022). Marketing and Open Innovation: Toward SustalNovation. Impact of Open
Innovation on the World Economy, edited by Orlando Rua. 1GI Global. DOI: 10.4018/978-1-


https://doi.org/10.3390/su14105916
https://doi.org/10.1177/02761467211049668
https://doi.org/10.3390/su13041644
https://doi.org/10.33182/tmj.v8i1.988

7998-8665-5.ch006

7.5. Uluslararasi bilimsel toplantilarda sunulan ve/veya bildiri kitabinda basilan bildiriler

e Yildiz, O., Kelleci, A. (2022). Z Kusaginin Siirdiiriilebilir Tiiketim Davranisini Etkileyen
Faktorlere Yonelik Kesifsel Bir Aragtirma (Tam Metin). 26. Pazarlama Kongresi, 23-25
Haziran 2022.

8. Profesyonel Deneyim:

e Doruk Tekstil A.S., Pazarlama Direktorii (2013-2016): Yurti¢i ve yurtdisi pazarlar i¢in irtin,
fiyat ve dagitim kanali stratejileri olugturdu. Tanitim faaliyetlerini yonetti. Pazarlama ve satis
biitgelerinden sorumlu oldu. Kendisine bagli olarak calisan ii¢ bolge satis miidiirii ile Tiirkiye’deki
toptanci ve bayii satislarint yonetti. Yedi kisiden olusan tasarim boliimiinii yoneterek,
koleksiyondaki tiim iiriin gruplarinin yonetimini koordine etti.

e Kalevit Saniter Seramik San. ve Tic. AS., Is Gelistirme Miidiirii (2009-2012): Pazara ilk
defa lanse edilecek vitrifiye, armatiir ve banyo aksesuari tirinlerinin tasarimi, tiretimi, tedariki,
fiyatlandirilmasi ve pazara siiriilmesinden sorumlu oldu. Uretim, pazarlama, sats, kalite
kontrol, finans, satin alma boliimleriyle dogrudan veya dolayli olarak galist1.

o Samet Kalip ve Aksesuar San. A.S., Pazarlama Miidiirii (2005-2009): Tiirkiye nin en bilyiik
mobilya aksesuarlari firmasinin Pazarlama Miidiirii olarak, iiriin, fiyat, dagitim kanali ve tanitim
faaliyetlerinin tamamini 12 kisilik ekibi ile yonetti.

e Eczacibagi intema A.S., Uriin Miidiirii (2000-2004): Vitrifiye, armatiir ve banyo aksesuarlar1
{iriin grubundan sorumlu oldu. Uretim ve satis arasinda kdprii gorevi iistlenerek, yurtici banyo
pazari igin dogru iiriinlerin gelistirilmesini sagladi. Uriin satislar1 ve {iriin & miisteri
karliliklarindan sorumlu oldu.

¢ Jandarma Okullar Komutanhgi, Jandarma Lisan Okulu, Jandarma Astegmen (1999-2000):
Ingilizce 6gretmeni olarak “NATO STANAG 6001 Military English” (Level 1 & 2) miifredatim
16 kurmay subaydan olusan bir sinifta isledi.

9. Odiiller:
e Bilkent Universitesi, Seref Listesi
o Beykent Universitesi, Isletme Doktora Programi Dénem Birincisi (CGPA: 4.00 / 4.00)

10. Egitim ve Sertifikalar:
e The 3D Printing Revolution (University of Illinois at Urbana-Champaign, Aralik 2021)

e Bringing the 21st Century to our Classrooms (Workshop Certificate by International Training
Institute, 2021)

e E-egiticinin Egitimi (Istanbul Gelisim Universitesi, 2020)

e Temel Girisimcilik Sertifikas1 (KOSGEB, Nisan 2020)

o EFQM Degerleyici Sertifikasi (European Foundation Quality Management, May1s 2019)
e Pazarlama Kurami (Y1ldiz Teknik Universitesi, Doktora dzel 6grenci, Giiz 2019)

e Dijital Pazarlama (Yildiz Teknik Universitesi, Doktora 6zel dgrenci, Bahar 2018)

e Digital Transformation (University of Virginia, Darden School of Business, Eyliil 2018)
e Marketing in A Digital World (University of Illinois at Urbana- Champaign, Temmuz 2017)



11. Degisim Programlari

e Niirtingen-Geislingen University Erasmus Staff Teaching Program, 18 — 22 Nisan 2022

12. Yiiksek Lisans & Lisans Diizeyinde Verdigi Dersler:

Akademik Yil Doénem | Program Ders I;;;:?llk
Y. Lisans | Global Marketing 3
2021-2022 Bahar Lisans E-Commerce 3
Lisans Elektronik Ticaret 3
. Lisans Management Information Systems (MIS) 3
2021-2022 Giiz Lisans Siirdiiriilebilirlige Giris 2
Lisans E-Commerce 3
2020-2021 Bahar Lisans Elektronik Ticaret 3
Lisans Siirdiriilebilirlige Giris 2
Lisans Sustainability Management in Aviation 3
2020-2021 Giiz Lisans Management Information Systems (MIS) 3
Lisans Lojistik Bilgi Sistemleri ve E-Lojistik 3
Lisans Innovation and Technology 3
2019-2020 Bahar | Lisans Inovasyon ve Teknoloji 3
Lisans Elektronik Ticaret 3
Lisans Uluslararas1 Pazarlama 3




