
Prof. Dr. Aylin GÖZTAŞ

Kurum bilgileri

Fakülte / Enstitü / Birim : İletişim Fakültesi

Bölüm : Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü

Ana bilim dalı : Halkla İlişkiler Anabilim Dalı

Uluslararası araştırmacı ID leri

ORCID : 0000-0002-2998-3034

Publons / Web Of Science ResearcherID : AAI-2256-2021

Yöksis Araştırmacı ID : 3718

Araştırma alanları

Sosyal ve Beşeri Bilimler, Halkla İlişkiler, Kitle İletişimi ve Araçları

Sosyal, Beşeri ve İdari Bilimler Temel Alanı

Halkla İlişkiler

Halkla İlişkiler, Halkla İlişkiler Yöntem ve Araçları, Halkla İlişkiler Kampanya ve Uygulamaları

Metrikler
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Eğitim bilgileri

1. Doktora, 1994 - 1997, Ege Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım (Yl), Türkiye, Türkçe

2. Yüksek Lisans, 1992 - 1994, Ege Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Gazetecilik (Yl), Türkiye, Türkçe

3. Lisans, 1985 - 1989, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Türkiye, Türkçe

Yabancı dil bilgileri

1. İngilizce, C1 İleri, KPDS, 1999

Yaptığı tezler

1. Doktora, 1997, İşletmelerde toplam kalite felsefesinin yerleştirilmesinde insan kaynağının geliştirilmesi açısından halkla ilişkilerin rolü, Ege Üniversitesi,
Sosyal Bilimler Enstitüsü, -, Halkla İlişkiler ve Tanıtım, Türkiye

2. Yüksek Lisans, 1994, İşletmelerde kriz yönetiminde halkla ilişkiler uygulamalarının önemi, Ege Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, -, Halkla İlişkiler
ve Tanıtım, Türkiye

Akademik unvanlar / görevler

1. Prof. Dr., 2006 - , Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Türkiye

2. Doç. Dr., 2000 - 2006, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Türkiye

3. Dr. Öğr. Üyesi, 1999 - 2000, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

4. Araş. Gör., 1990 - 1994, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

Akademik idari deneyim

1. BAP Alt Komisyon Üyesi, 2017 - 2018, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

2. Fakülte Kurulu Üyesi, 2016 - 2019, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

3. Bölüm Başkanı, 2016 - 2019, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

4. Rektörlük Kalite Komisyonu Üyesi, 2016 - 2017, Ege Üniversitesi, Rektörlük, Türkiye
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5. Rektörlüğe Bağlı Koordinatör, 2012 - 2017, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı,
Türkiye

6. ADEK Komisyonu Üyesi, 2012 - 2015, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

7. Anabilim/Bilim Dalı Başkanı, 2009 - 2019, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halkla İlişkiler Anabilim Dalı, Türkiye

8. Rektörlüğe Bağlı Koordinatör, 2009 - 2019, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı,
Türkiye

9. Bölüm Başkan Yardımcısı, 2007 - 2010, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halkla İlişkiler Anabilim Dalı, Türkiye

10. Senato Üyesi, 2006 - 2012, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Türkiye

11. Fakülte Yönetim Kurulu Üyesi, 2005 - 2008, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Türkiye

12. Dekan Yardımcısı, 2004 - 2008, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Türkiye

13. Fakülte Yönetim Kurulu Üyesi, 2003 - 2006, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı,
Türkiye

14. Sürekli Eğitim Merkezi Müdür Yardımcısı, 2002 - 2004, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana
Bilim Dalı, Türkiye

Verilen dersler

1. - - Etkinlik Yönetimi, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka
İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

2 . - - Nicel Araştırma Yöntemleri , Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

3 . - - Kobiler ve Aile Şirketlerinde Yönetim ve İletişim, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla
İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

4 . - - Halkla Iliskilerde Butceleme, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

5. - - Halkla İlişkiler Teknikleri, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü,
Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

6. - - Halkla İlişkiler Eleştrileri, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

7. - - Gündem Yönetimi, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka
İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

8. - - Halkla İlişkiler Ortamları ve Bütçeleme , Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

9. - - Lüks Marka Yönetimi , Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

10. - - Gündem Araştırmaları , Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

11. - - Halkla İlişkilerde Eleştirel Yaklaşımlar, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

12. - - Postmodern Kültür ve İletişim, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

13. - - Digital Kültür, İnternet ve İletişim, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

14. - - Sosyal Vatandaslik ve Halkla Iliskiler, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler
Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

15. - - Kalite Yönelişleri ve 6 Sigma Kültürü, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

16. - - Yatirimci Iliskileri ve Finansal Halkla Iliskiler, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla
İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

17. - - Bilgi Yönetimi, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü,
Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

18. - - Kobi ve Aile Isletmeleri, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

19. - - Endüstri 4.0, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka
İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

20. - - Muzakere ve Catisma Yonetimi, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

21. - - Büyük Veri ve Yeni Yönelişler, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

22. - - Kurumsal Değer ve Marka Yönetimi , Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye
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https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/CCE1EFD8-D04A-4518-AB0A-D2ED081F5BCD/halkla-iliskilerde-butceleme
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/F786D6CF-E2F3-45BB-999E-1BA2F8500EC7/halkla-iliskiler-teknikleri
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/A7BFCEDF-4396-4581-B807-CA56D486E628/halkla-iliskiler-elestrileri
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/DA74D554-9429-49C5-9D0A-A359A68AD9D2/g�ndem-y�netimi
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/7D397DF6-E75A-4DCC-8DE9-26040C9777E4/halkla-iliskiler-ortamlari-ve-b�t�eleme
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/76E4620F-9FE7-4DAB-9FC8-EAEAA94FA79C/l�ks-marka-y�netimi
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/C3A210C2-0BD9-4A4F-A217-B735EA039E0F/g�ndem-arastirmalari
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/97F3ABA8-A5C7-4A01-8902-7A83D32F5018/halkla-iliskilerde-elestirel-yaklasimlar
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/E06A645D-1009-4FAE-AE4E-B5D521F5F69B/postmodern-k�lt�r-ve-iletisim
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/14338FE3-B1BB-490D-AF47-616AF405695C/digital-k�lt�r-internet-ve-iletisim
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/C134D46B-6548-4DBE-ACD2-F357F6318E78/sosyal-vatandaslik-ve-halkla-iliskiler
https://unisis.ege.edu.tr/avys/lesson/2ACAED1F-D773-42F0-89F8-1E9715BBD547/kalite-y�nelisleri-ve-6-sigma-k�lt�r�
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23. - - Görsel İletişim, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Lefke Avrupa Üniversitesi, İletişim Bilimleri Fakültesi, Kıbrıs (KKTC)

24. - - Halkla İlişkilerde Gündem Yönetimi, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler
Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

25. - - Medya Analizleri, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

26. - - Stratejik Pazarlama İletişimi, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Lefke Avrupa Üniversitesi, İletişim Bilimleri Fakültesi, Kıbrıs
(KKTC)

27. - - Globalleşme Sürecinde Halkla İlişkilerin Yeni Boyutları, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi,
Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

28. - - Girişimcilik ve Yeni İş Modelleri, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

29. - - Müzakere ve Çatışma Yönetimi, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İktisadi Ve İdari Bilimler Fakültesi,
İşletme Bölümü, Türkiye

30. - - İmaj Yönetimi, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü,
Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

31. - - Proje Yönetimi, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka
İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

32. - - İtibar Yönetimi, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü,
Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

33. - - Postpozitivist Paradigma, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

34. - - Halkla İlişkiler Danışmanlığı, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

35. - - Intercultural Communication, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Lefke Avrupa Üniversitesi, İletişim Bilimleri Fakültesi, Halkla
İlişkiler Ve Reklamcılık Bölümü (İngilizce), Kıbrıs (KKTC)

36. - - Politika Oluşturma, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü,
Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

37. - - Advertising Design, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Lefke Avrupa Üniversitesi, İletişim Bilimleri Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Reklamcılık Bölümü (İngilizce), Kıbrıs (KKTC)

38. - - Yeni Ekonomi ve Bilgi Yönetimi, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

39. - - İtibar Araştırmaları, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

40. - - Media and Public Opinion, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Lefke Avrupa Üniversitesi, İletişim Bilimleri Fakültesi, Halkla İlişkiler
Ve Reklamcılık Bölümü (İngilizce), Kıbrıs (KKTC)

41. - - Kriz Yönetimi, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Bölümü, Halka
İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

42. - - Nitel Araştırma Yöntemleri, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve
Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

43. - - Kurumsal İletişim, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İktisadi Ve İdari Bilimler Fakültesi, İşletme Bölümü,
Türkiye

44. - - Sosyal İnovasyon ve Sürdürülebilirlik, Yüksek Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler
Ve Tanıtım Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

45. - - Örnek Olay Çözümlemeleri, Lisans, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
Bölümü, Halka İlişkiler Ana Bilim Dalı, Türkiye

46. - - Küresel Eğilim Analizleri, Doktora, Örgün Öğretim (Normal öğretim), Zorunlu, Ege Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım
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Millennium, Türkiye, İstanbul, Uluslararası, Sözlü Sunum, Tam Metin Bildiri, 2004-, ss 221-251
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7. Kriz YönetimiHalkla İlişkiler Açısından Bir Değerlendirme, Mesleki Kitap, 2010, İLETİŞİM, Türkiye, Ulusal
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11. Kalite Yolculuğunda Halkla İlişkiler, Mesleki Kitap, 2009, Nobel Yayın Dağıtım, Tanınmış Ulusal, Türkiye, Ankara, Ulusal
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10. Yöndeş Teknolojiler: Bireyler, İhtiyaçları, Çelişkiler, Tüketici Yazıları II, Mesleki Kitap, HACETTEPE ÜNİV TÜPADEM YAYINLARI, Ulusal, 2010, ss
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